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 التسويق السياسي تعريف: أولا 

هو مجموعة من الأنشطة التي تستهدف تعظيم وتنظيم عدد المؤيدين لمرشح سياسي او لحزب معين او )التسويق السياسي    

كافة وسائل الاتصال الجمااهيري او يي وساائل يخار   باستخدامبرنامج او فكرة معينة بما في ذلك الدعم المادي الجماهيري 

 .(ضرورية

 المقارنة بين التسويق السياسي والتسويق التجاري :ثانيا  

المفاهيم التي تستخدمها المؤسسات التجارية في تسويق بضاائعها وخادماتها من يستخدم التسويق السياسي مجموعة كبيرة  -1

 .بالرغم من وجود اختلاف بين استخدام التسويق السياسي والتسويق التجاري. للمستهلكين

 .العمل بنتائج الأبحاث التسويقية وتنفيذها اما في التسويق السياسي فأن فلسفة المرشح هي التي تستمرفي التجارة يستمر  -2

يلا ان هناك صفات متشابهة بين فن البيع والاتصال فكلاهما يهدف الى بيع الأفكار والمنتجاات واجتاذاب الأشاخام كماا  -3

 .الحملات السياسية تسعى الى تسويق الأفكار بين الجمهور ييضا تسعى وسائل الاعلام الى تسويق برامجها بين الجمهور فأن

    الادوات المستعملة في التسويق السياسي: ثالثا   

التي يتم استخدامها من قبل الشركات في تسويق منتجاتها  بالتسويق والطرق التكنولوجيةالسياسيون اصبحوا اكثر اهتمام  -1

ية كبيرة ليس لمساعدتهم للوصول للسلطة ولكن أيضا لضمان الدعم والتأييد لهم وخدماتها حيث ان التسويق يمثل لهم أهم

 .بعد ذلك

تساتهدف بنااء او دعام او تصاميم الصاورة  بناا  قصاإ بخبارياةويعطي الكثير من خبراء التسويق يهمية كبيارة بعملياة  -2 

الذهنية لجهات سياسية معينة وهو ما يعد احد  النقاط الأساسية التي يرتكز عليها التسويق باعتبارها محاولة لإقناع الجمهور 

 .من خلال قصم إخبارية مبالغ فيها او يحيانا غير دقيقة او مختلفة

للعرض والترويج لسياسااتها وتكاوين صاورة ذهنياة إيجابياة عان النظاام القاائم  وسائل الاتصالوتوظف الأنظمة السياسية  -3

لااد  افااراد المجتمااع فوسااائل الاتصااال مهمااة للنخااب الحاكمااة لتحقيااق الساايطرة والااتحكم بااالجمهور لااي  فااي وقاات الحماالات 
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باين لكونهاا قنااة اتصاال و .روصاول الاى الجمهاوالوإنما في جميع الأوقات نظرا لما توفره من سهولة فاي عملياة  ,الانتخابية

الحاااكم المحكااوم خصوصااا ان نمااو وسااائل الاتصااال جعاال منهااا بالنساابة لأغلبيااة افااراد المجتمااع مصاادرا رئيسااا للمعلومااات 

السياسية إضافة الى ان الشخصيات السياسية تعي انما تعطيه الوسائل وما يقدم على الشاشة يحدد او يسهم في تشكيل وجهات 

يصبحت قطاعات كبيرة من الجماهير تعتبر وسائل الاتصال المزود الرئيسي بمختلف المعلومات وتار  نظر الجمهور حيث 

 .ان النماذج التي تظهر بها لها مصداقية خاصة تختلف عن يي نماذج يخر  في الحياة الواقعية

جهة نظرهم اكثر من كونه يداة والسياسيون ينظرون الى وسائل الاتصال وخاصة التلفزيون كأداة قوية لإقناع الجمهور بو -4

وماا ناتج عنهاا مان واقاع وشابكات  ظهارت شابكة الانترناتمعلومات للشؤون العامة ومع تطور التقنيات التكنولوجية الحديثاة 

للتواصل الاجتمااعي كاأداة مهماة لتساويق الأفكاار السياساية وإقنااع جمهاور المتلقاين وهاو الامار الاذي ظهار فاي الانتخاباات 

والتااي اسااتخدم فيهااا المرشااح الأمريكااي حينااذاك باااراك يوبامااا شاابكة الانترناات ومواقااع التواصاال  2002عااام الامريكيااة فااي 

الاجتماعي للوصول الى قطاعات لا تتعامل بصورة مكثفة مع وسائل الاعالام التقليدياة وهاو الامار الاذي اتاى بثمااره وسااهم 

 2002ي دفعه للخروج لوساائل الاعالام بعاد تنصايبه فاي ينااير بصورة كبيرة في فوزه بالانتخابات الامريكية وهو الامر الذ

 .ليشيد بالدور الكبير الذي لعبته شبكة الانترنت ومواقع التواصل الاجتماعي في دعم حملته الانتخابية

 للحملات الانتخابية والسياسية  هيئات استشاريةوقد اد  الاهتمام بالتسويق السياسي الى ظهور  -5 

السياسي وذلك لتصميم البرامج الانتخابية واختيار وسائل الدعاية والإعالان المناسابة  اية وبنتاج الاعلانومؤسسات الدع -6

 .فكار السياسية التي يتم ترويجهاللتسويق السياسي للنظام الحاكم والمرشحين السياسيين بهدف اقناع الجمهور بالأ

بيااة وحيااث يمكاان توظيفااه فااي العديااد ماان الحااالات السياسااية الإعاالان السياسااي لااي  مقتصاارا فقااط علااى الحماالات الانتخا -7

فاي صاياغة اساتراتيجيات الحمالات الاعلانياة السياساية خصوصاا ماا اذا كانات  توافر مهارات معيناةالأخر  فالأمر يتطلب 

فاي تصاميم  تتعلق بالترويج لسياسة من السياساات العاماة للنظاام الحااكم كماا ان تقنياات التساويق مان الممكان ان تكاون فعالاة

 .الإعلان السياسي وقادرة على توجيهه الاعلان وتقديمه في شكل إيجابي

كما يؤدي الاعلام السياسي دورا كبيرا في التعبئة السياسية فهو يقوم بتهيئة الافراد نفسيا ومعنويا وذهنيا لاستقبال احداث  -2

لا يستحسانها الماواطن فهاو يقاوم بالتمهياد لتقبال شايء  سياسية متوقعة مثلا يسبق بعض نتائج الانتخابات غيار المتوقعاة التاي

 .معين في اطار سياسات واستراتيجيات مرسومة من قبل وعادة ما تكون هذه الوظيفة تسبق المواعيد الانتخابية بأنواعها

 في المقارنة ما بين التسويق السياسي والدعاية السياسية: رابعا  

السياسي والاجتماعي ويمكن القول ييضا ان التسويق الانتخابي يهدف الاى حمال او  ن التسويق الانتخابي هو امتداد للتسويقإ

 .تشجيع اكبر عدد ممكن من الناخبين على الادلاء بأصواتهم لصالح حزب او مرشح سياسي معين

ر امااا بخصااوم الدعايااة السياسااية فالدعايااة السياسااية هااي مجموعااة تقنيااات وعمليااات تهاادف الااى توصاايل معلومااات ويفكااا 

لامار الاذي يخلاق ومشاعر معينة الى الناخبين وهذا الاتصال يخلق ويقوي او يحطم بعض الآراء او المعتقدات لاد  الناخاب ا

افقة على عقيدة سياسية او اطروحات معينة للمرشح وهذا بلا شك ياؤثر علاى اختياارات الناخاب السياساي استعداد مسبق للمو

 توياه مان الاعياب وتمويهاات ومبال اةلا يمكن ان تحل محل التسويق السياسي لماا تحبشكل او بآخر كما ان الدعاية السياسية 

 .في بعض الاحيان

     

 


